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O setor supermercadista
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fortalecer e desenvolver o setor DO PIB

supermercadista, a ABRAS
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coleciona muitos capitulos
MIL

de relevantes contribuicoes
para um dos setores mais
representativos
daeconomiabrasileira.
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Impactos direto da inflagao
no setor supermercadista.

energia

Cenario
Macroeconomico
combustiveis




O consumidor

Renda mais restrita Cacada a promocoes
X = Busca por marca propria

inflagdo de dois digitos Mudanc¢a de marca



Categorias
mostram o
ganho do
segmento
Preco Baixo




Quantidade de marcas que fazem 80% do consumo no Brasil

Arroz 101
Feijao 94
Bolacha 30

Acucar ——28

Leite 25

Cafe 18

Oleo 16

Cerveja 12
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Evolucao do Consumo nos Lares

A . = ABRAS i,
Brasileiros e projecao para 2022

O indice monitora e contextualiza o comportamento dos consumidores considerando o cenario macroeconémico e
fatores sazonais que impactam diretamente o consumo no lares. Com abrangéncia nacional, o Consumo nos Lares
contempla todos os formatos de varejo alimentar operados pelo setor supermercadista, como lojas de vizinhancga,
minimercado, supermercado, hipermercado, atacarejo, superproximidade, e-commerce
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Cesta Abrasmercado

Somos responsaveis por
comercializar 87 3% dos
alimentos, bebidas e de produto
de limpeza e higiene no Brasil.
Por meio do nosso indicador
Abrasmercado, monitoramos as
variacdes de precos emtodas as
regides do Brasil, em uma cesta
composta por 35 produtos de
largo consumo como alimentos,
bebidas, carnes, produtos de
limpeza, itens de higiene e beleza
que fazem parte do diaadiados
consumidores.




Evolucao dos precos médiosdaCesta @  _ . ..
= ABRAS :::x.
Abrasmercado em 12 meses

+ 0,99%

Variagao mensal

700,04 697,8 (o)
684,99 +10,41%

675,73 Variagao no semestre
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Variagdo em 12 meses

jul/21 ago/21  set/21 out/21  nov/21 dez/21 jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22




RRRRRRRRRRRR

MIPs - Medicamentos Isentos de = ABRAS i

Prescricao Médica

Medicamentos
Isentos de
Prescricao
Meédica

PL1774/2019

Ampliar o acesso aos consumidores de Medicamentos Isentos de
Prescricao e diminuir os precos

prescricao nos supermercados

Sao medicamentos que ficam fora do balcdo da farmacia e nao
precisam de assisténcia do balconista ou de um farmacéutico na
hora da compra

Medicamentos isentos de prescricao sdao amplamente
comercializados nos sites das farmacias, nas compras por telefone
ou pedidos por aplicativos com entrega na sua casa, no seu local
de trabalho



Whee food loss and waste occurs along the food supply chain
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Indice de eficiéncia operacional ABRAS (%)

Com 98,13% de eficiéncia operacional, aferido na mais recente apuracéo, o estudoidentifica eapontaas
oportunidades de ganhos de eficiéncia para que o varejo alimentar brasileiro possa seguir mantendo altos indices de
eficiéncia operacional. A Pesquisa de Eficiéncia Operacional revela - hd mais de 20 anos - os formatos de loja mais
eficientes, as medidas mais relevantes adotadas pelo setor e traz os produtos que maisimpactam o nivel de eficiéncia

operacional dos supermercados.
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Alavancas e oportunidades de ganho de eficiéncia operacional — reducao e desperdicio
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- 98.'3% EFICIENCIA‘

OPERACIONAL
Eficiéncia operacional = ABRAS

I Mapa de oportunidades de ganho de Eficiéncia I
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ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE
O SUPERMERCADOS
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PORTARIA 458/2022

e Portaria 458/2022 do MAPA, dispensa da indicagdo da validade do

produto;
* Com esta medida o supermercado pode aumentar a Eficiéncia
Operacional nas sec¢oes de FLV, onde as perdas e desperdicios sao

significativos dentro da categoria de pereciveis.
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1)
2)
3)

4)

3)

6)
7)
8)
9)

SUPERMERC DOS

Combate a fome
Conectar o desperdicio a fome

Politicas publicas sociais estruturantes de distribuicdo de renda;

Politicas publicas para seguranca alimentar, nutricional e climaticas;

Mapeamento dos pontos de desperdicio (oferta) e da populacdo vulneravel por alimentos
(demanda);

Georreferénciamento dos atores da Cadeia Nacional de Abastecimento com potencial de venda
ou doacdo de excedentes com os interessados em receber e comprar cargas de alimentos

de pequeno, médio e grande porte;

Oferecer ambiente de seguranca juridica e de incentivo fiscal (Isencdo de ICMS) aos atores
responsaveis pela conexao e destinacao do desperdicio a favor do combate a fome;

Ampliacdo das doacdes das empresas;

Divulgacdo das iniciativas e credibilidade e confianca dos sistemas;

O papel dos estoques reguladores;

Mapeamento das capacidades;

10) Transporte, logistica fracionada e entrepostos de cargas para viabilizar a distribuicdo das

doacdes humanitarias, vendas comerciais, vendas solidarias;

.11) Responsabilidade compartilhada. , 17
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