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Convite para
uma jornada




Fonte: Projeto CNA/Senar

O IMPACTO AO
PRODUTOR FOI
EXPRESSIVO, VISTO

QUE FERTILIZANTES
@ Maprsiaasit
UreiaR$1.239 /1t

REPRESENTAM, EM

MEDIA, 1/3 DO CUSTO
OPERACIONAL EFETIVO
DAS ATIVIDADES
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AGRICOLAS. Crise energética Alta no frete Conflitos guerra
valorizado na China maritimo RUS x UCR
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VOCE JA VIU
O SOLO EM UM
MICROSCOPIO?
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ATIVOS DA NATUREZA
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FERRAMENTAS
DE CREDITO:

Servigos Ecossistémicos

Crédito de Carbono,
CBIOs, Bonsucro

Fiagro, CRA Verde,
CPR Verde, Green Bounds

ReFi — Finangas Regenerativas
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POR QUE UM PROPOSITO
DO NEGOCIO FAZ SENTIDO?

62% dos consumidores concordam que as marcas tém a
responsabilidade de ter um impacto positivo no meio ambiente.

OS CONSUN”DORES Dan Frommer, 2021
PROCURAM E SAO

73% dos consumidores concordam que a economia de seu pais
deveria ir além de um foco singular no lucro e no crescimento
econdmico (PIB) e focar mais no bem-estar humano e protegio e

LEAIS A MARCAS COM

PRO PCI)S|TO EM SUA regeneracao. Global Commons Alliance, 2021
ESSENCIA. NEGOCIOS Os chamados produtos sustentaveis representam apenas 16% do
mercado de bens de consumo embalados (CPG), mas eles entregam
ORIENTADOS A 54% de crescimento desse segmento (2015-2019). Além disso, os
z consumidores estdo dispostos a pagar um prego prémio
PROPOSITOS SUPERAM significativo de 39,5% por produtos éticos. NYU Stern 2020

O MERCADO.

82% dos consumidores pagariam mais por uma marca alinhada ao
valor, 43% das pessoas pagariam o dobro e 31% comprariam a
K marca alinhada ao valor a qualquer preco. \rity, 20217
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SE VOCE LEMBRA
DESSE MOMENTO,
VOCE JA VIVEU

PELO MENOS 3
REVOLUCOES
TECNOLOGICAS.
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A ADOCAO DE TECNOLOGIA E INOVAGCAO TEM
SE TORNADO CADA VEZ MAIS ACELERADA
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EM 1996, 16 MILHOES DE
PESSOAS USAVAM A INTERNET.

Numero de Usuarios da Internet - em milhoes
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O QUE ISSO
TEM A VER COM

-~ AGRICULTURA?
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LEMBRA DISSO?
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PARECE COM ISSO?

Adocdo de culturas transgénicas no Brasil

8 Milho

(Inverno)
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Fonte: CIB, 2017
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ALGUMA SEMELHANCA?

Adocgdo de culturas transgénicas no Brasil
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Fonte: CIB, 2017, https://www.caroli.org/en/the-technology-adoption-curve/
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AGORA, VAMOS OLHAR O CENARIO
EM OUTRA PERSPECTIVA

Uso Agricola de Fertilizante no Brasil em milhdes de toneladas
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Fonte: FAO Stat 2022.






MERCADO GLOBAL CPP US$ 58,7 Bl EM 2021
MERCADO GLOBAL BIODEFENSIVOS 6,6 BI USD EM 2020

EUROPA
CP 13,06 bi USD
BIO 2,11 bi USD

AMERICA
DO NORTE
CP 9,93 bi USD
BIO 2,31 USD

ASIA
CP 17,6 bi USD
BIO 1,18 bi USD

AMERICA
LATINA
CP 15,95 bi USD
BIO 1 bi USD
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Fonte: Kynetec 2022. Global Markets, Business Wire, 2020



ADOGAO DA TECNOLOGIA NAS Base na % da Area - .
PRINCIPAIS CULTURAS E CRESCENTE de adogdo (%) e na Bl Area Cultivada (1000 ha)
APENAS DEFENSIVOS, DESCONSIDERA INOCULANTES oo he
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MARKET OVERVIEW — BIOLOGICAL PRODUCTS - Source: bip Spark



O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM Adocio de Defensivos Biologicos
A ADOGCAO DE BIODEFENSIVOS EM SOJA? em Soja (Exceto Inoculantes)
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Fonte: Dep. Inteligéncia Agrivalle. Valores a prego industria



AGRICULTOR NAO E
APENAS PRODUTOR
DE ALIMENTOS

Ele é um produtor de vida

Nexo entre:
Alimentos + Saude + Bem-estar

Vida Gerando Vida
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Crise de defensivos quimicos (2021)]

Crise de fertilizantes (2022)
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Um mesmo produto com varias fung
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Produto em constante construc
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BIOINSUMOS DE PRECISAO

0 RNAi - silenciamento genético
Metabolicos
Nanoencapsulamento
Formulagao
Shelf Life

Simplicidade e Eficacia para

@ respeitar a Ordem Natural mas
trazendo processos que ajudem
as praticas agricolas.
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E A DISTRIBUIGAO?

~

Possui a Capacidade de ser o grande promotor
Da aglutinagdo dos pequenos e médios produtores
Que ficam pulverizados e a margem dos sistemas.
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FUTURO...
/

o A nova Embraer (ou Tesla) sera

em Bioinsumos

9 Do Brasil para o mundo.

e Da Agricultura Tropical para as demais

o Essa é ariqueza e a beleza da Bioeconomia
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+55 31 98898-3296
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